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Veerditilveekst — COOP Dagli'Brugsen
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Se 'European Agricultural Fund for Rural Development’ (EAFRD)


http://europa.eu/legislation_summaries/agriculture/general_framework/l60032_en.htm
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Differentierede produkter

Fadevaren tilfgres
en oplevelse

Graden af veerditilvaekst Bagekurser/mallen
Skeerbaek Mglle

Haj
Ravare
med
merveaerdi
Ravare )
Pris struktur
Lav

Traditionel pris

Den traditionelle Den traditionelle produktion Fodevaren tilfgres
landbrugsproduktion tilfgrt merveerdi en ekstra service
Havre til svineproduktion Havre til konsum Brgd bagt pa havre

Skeerbaek Mglle

Differentieret pris
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Eksisterende f;rretning

ANTAL FORBRUGERE
DISCOUNT
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Hvilke udfordringer har de?
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Fra lead user niveau om
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Veerdi tilvaeksterens udfordring
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Fra lead user niveau om
veerditilveekst
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Vaerdgi tilveeksterens behov
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Strategisk samarbejde med Coop
Dagli'Brugsen 2014 - Demo
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Samarbejdet

O butikker

Harbogre, Mejrup Kirkeby, Sdr. Felding,
Agerbeaek, Marup, Ballen, Greese Bakkeby,
Lyngby, Lejre.

Motiverede butikker

Samarbejdskoncept

Ingen centrale bindinger
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Formalet

Etablering af et teet samarbejde mellem lokale
landmeend, butikken og det gvrige lokalsamfund,
med det mal at sikre aktiviteter i lokalsamfundet.

"Der tages et feelles ansvar for at bidrage til "Liv pa
landet” og bevaring af lokalsamfundet som et
attraktivt sted at bo og arbejde. Samtidig skal
kendskabet til de lokale fgdevareproducenter og
loyaliteten over for den lokale butik gges”.
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’Borgmesterstrategien og De tre
arbejdsomrader
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Aktiviteter

Ca. 100 landmaend er kontaktet og vil gerne
indga/levere til den lokale Dagli'Brugs

Prisforhandlinger inden 1. april

"Stormader” i hvert omrade inden 1. maj i
forbindelse med Generalforsamling — inspiration,
skabelse af "Arshjul”, Lokale styregruppe

Aktiviteter fra 1. maj og resten af aret i hvert omrade
Evaluering oktober 2014 — hvad nu? — 300 butikker
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Videncentrets og Landbrug & Fgdevarers
rolle (1)

"Driver”

Viden omkring indgaelse af aftaler
Priser — kalkulation — kan det svare sig?
Fadevaresikkerhed, distribution m.v.
Finde og "binde” ildsjeelene

Skabe netvaerket mellem producenter
Skabe overgang til "drift”

13 |



‘® O ‘ VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Videncentrets og Landbrug & Fgdevarers
rolle (2)

Plug in — arrangementer
Landbokvinderne
Storytelling — til butikkerne
Kommunikation — til lokale og national presse
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- Arrangementer




